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Indicazioni Geografiche

e “Prodotto - territorio - e “Reputazione”

attivita umana” C : :
e Disciplina dei marchi

e Disciplina specifica (Reg. (Lanham Act, 1946, Tit. 15
UE n. 1151/2012) §§ 1051 U.S.C.)
e Protezione ex-officio e Trademarks, Certification

e Disciplinare di produzione TR, (ol e

e Nome distintivo, non

e [talia: disciplina conforme : s
generico, non descrittivo
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Fonte: UE, 12° Rapporto Qualivita - Ismea, nov. 2014



Indicazioni Geografiche

Disciplina internazionale (Accordo TRIPs, 1994)

e |.G. come forma di Proprieta Intellettuale

e Art. 22: 1.G. in generale
e Art. 23: I.G. vini e liquori
e Art. 24: deroghe (es: “grandfather clause”, nomi generici, marchio

preesistente ecc.)

* No sistema di protezione omogeneo

Problemi interpretativi
Mancata prosecuzione negoziati



|.G. nel settore vitinicolo

Disciplina specifica (Reg. CE n. 491/2009 ->
Regolamento UE n. 1308/2013)

Maggiore tutela
e DOP e IGP

e Menzioni tradizionali

Disciplina specifica (D. Lgs. n. 61/2010)
« DOP: DOCG e DOC
* |GP:IGT



Accordo vino 2006 E

Generici

e Nomi comuni
e No protezione Es: Vermouth e Sake..

Semi-generici

e Significato geografico Es: Chablis, Champagne,
e Tipologia di prodotto (con nhome zona origine) Chianti, Marsala..
e Grandfather clause (art. 6.2)

Non generici

e Significato geografico +/- capacita distintiva
e Non distintivi Es: Chianti Classico, Rosso di Montalcino, Vernaccia
San Gimignano..

e Distintivi Es: Asti spumante, Barolo, Brunello di Montalcino..




Focus: nomi semi-generici

17 denominazioni europee
Burgundy, Chablis, Champagne, Chianti, Claret,
Haut-Sauterne, Hock, Madera, Malaga, Marsala,

Moselle, Porto, Retsina, Rhine, Sauterne, Sherry, Tokaj

* Grandfather clause (art. 6.2):

* | nomi semi-generici possono essere usati anche per
indicare prodotti non originari UE.

* Condizioni:
e |produttori erano gia autorizzati a utilizzare tali nomi
prima dell’entrata in vigore dell’Accordo 2006

* deve essere indicata I'effettiva origine del prodotto



Il caso del “Chianti”

* Richiamo all’italianita
* Formato di grandi dimensioni (3-51)

* Prezzo (3-10 $) < prezzo Chianti italiani
(oltre 10S)
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Italian Sounding

Fenomeno imitativo

Prodotti con caratteri tipici italiani ma che non
hanno legami con l'ltalia

Principali effetti: Danno Perdita
economico erariale
Inganno del Perdlt.a
consumatore occupazione
Danno
d’immagine Perdita

valore
aggiunto



Conclusioni

* | potenziali benefici del TTIP nel settore vitivinicolo
dipenderanno dall’efficacia delle norme in esso contenute.

* E auspicabile che il TTIP:

aumenti il livello di tutela per le I.G. in generale;

comprenda un capitolo specifico sul vino per affrontare le
qguestioni lasciate irrisolte dall’Accordo 2006;

migliori la tutela delle 17 denominazioni europee “semi-
generiche”. Come?

* Facendole rientrare tra i nomi “non generici”

* oppure, eliminando la Grandfather clause.

Grazie per I'attenzione



